Den Europaeiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
Danmark og Europa investerer i landdistrikterne
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Se EU-Kommissionen, Den Europaeiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne

Tilmelding til ”’Lavens Hule og Veje til Vaekst”
Projekt "Nye baeredygtige veje til at skabe vaekst i Landbruget”
Du er velkommen til at tilmelde et samarbejde med to eller flere parter
Du kan fa mere at vide om projektet og "Levens hule” pa seges.dk
Spegrgsmal med gra skriftfarve er til inspiration — skriv det, der er vigtigst for dig at forteelle
Find videoer p& youtube.com, der kan inspirere og vejlede dig, nar du udfylder tiimeldingen

1. Beskriv dit landbrug (Se videoen "Landbrug” fra Vejlskovgaard)

Et traditionelt landbrug, som arbejder med maelkeproduktion og optimere alt det vi kan. Vi har grovfoderpro-
duktionen ved siden af til foderforsyningen. Kgerne er ikke pa graes. 150 kvier pa grees.

Vi har 400-420 malkekger + opdraet. 70-80 af opdreettet er i kviepension. Vi driver 300 ha og ind imellem
bjerger vi foderafgrade fra andre arealer for at foderforsyningen er tilstraekkelig. Det er 4 medarbejder samt
sgnnen Claus og jeg, der passer dyrene og marken. Vi producere 1.000.000 kg maelk pr mand.

Jeg overtog bedriften med 15 kger i 1973 som tredje generation. Garden har veeret i familiens eje siden
1921.

Produktionsanleegget er fra 2012. Claus og jeg lavede i 2006 en strategi for at sikre bedriften ud i fremtiden.
Vi havde begge lyst til at arbejde med meelkeproduktion. Den daveerende lgsdriftsstald med 140 kger var fra
1977, og for ringe i forhold til sdvel dyrevelfeerd, arbejdsforhold og hensynet til miljiget. Sa der skulle en ny
stald til og vi var ikke i tvivl om at det skulle veere en robotstald. Det er vi glade for i dag. Det er en robot-
stald med 6 malkerobot.

Staldprojektet udviklede sig hen af vejen. Jeg har altid veeret optaget af omgivelserne og den made land-
bruget placerer sig i landskabet samt pa en god kontakt til forbrugerne. Det betgd at vi fik mulighed for at
veere med i Real Danias projekt "Fremtidens landbrugsbyggeri”.

2. Beskriv din idé (Se videoen "Idéen” fra Vejlskovgaard)

Salg af meelk direkte fra garden skaber naerhed til forbrugerne og omgivelserne, og forstaelse for hvad vi
meelkeproducenter bidrager med. Ideen til meelkeriet stammer langt tilbage fra. P& skiture til @strig oplevede
jeg hvordan der blev skabt naerhed og accept mellem landbrug, forbrugere og skigeester, med muligheden
for at kgbe meelk i mzelkeautomater pa gardene. Drgmmen blev udlevet ved i forbindelse med den nye
staldbyggeriet

Meelkeriet er selvbetjening. Emballagen er med i prisen. Der leegges mgnter i automaten. Prisen er 12 kr pr |
meelk. Automaten kan returnere mgnter, sa penge passer. Maelken er pasteuriseret og tappet fra maelk mal-
ket samme dag.

Men vi seelger ikke alene maelk ,vi szelger ogsa oplevelser. Vi har haft bent landbrug i 2014 og 2015 med
henholdsvis 4500 og 5300 gaester. Vi sgrger for at medarbejderne er imgdekommende, omgivelserne ser
titalende og at folk kan vaere trygge nar de besgger staldene.

Idéen med gardflade og de to oste fra Vejlskovgaard er ikke vores, men et tilbud som Arla og de fem garde
kom med. Prisen for meelken er standardprisen indtil videre. Vi syntes det lad spaendende ogsa set i lyset af
vores langsigtet mal fra igangsaetningen af det nye staldbyggeri og maelkeriet er, at Vejlskovgaard bliver et
brand. Den neeste idé der maske bliver realiseret er en automat med salg af gardfladen og de to oste.



https://www.seges.dk/innovation-og-udvikling/veje-til-vaekst
https://www.youtube.com/channel/UCpezZYQ64ALcQValEyutjLw
https://youtu.be/s1G_QuIloH4
https://youtu.be/Gj2JJiss0Ks

3. Proces — forteel, hvor du er i processen. Veelg et stikord, der beskriver, hvor du er i processen. Der er
mulighed for at veelge ved ikke. Kan du ikke veelge stikordet, sa skriv det under bemaerkninger. (Se videoen
"Fra idé til drift” fra Vejlskovgaard)

Vi er i drift og har salg.

Idéen omkring meelkeriet har vi iveerksat. Det skete i

forbindelse med det nye produktionsanleeg. Automat
Me':ig og pasteuriseringstank er indkabt af en leverandar,

Kvalificerede ide der har erfaringer med lignende automater fra sydtysk-

land

DRIFT
Daglig produktion
Distribution
Salg

Strategisk valg

Vi har direkte salg til forbrugerne ca. 100 liter om da-
UDVIKLING gen nar vi har &bent. | ferieperioden og omkring hellig-
u::$:;n;"::b:;::;t dage op til fire gange sa meget. Folk kgrer gerne 25
Produkt og koncept kiar 30 km for at kgbe 4 | meelk til 12 kr liter. Vi har abent

torsdag til sgndag 10:00 til 18:00

IMPLEMENTERING
Forretningsplan
Markedsfering
Produktion i gang

Og vi er hele tiden opmaerksom som pa nye veje. Det
ene step har indtil nu taget det andet.

Se vejledning til tiimeldingsskema “Lgvens Hule og Veje til
veekst” hvis du vil vide mere om figuren og stikordene

4. 1dé og udvikling. Hvor ser du udfordringerne og radgivningsbehovet for at fa udviklet idé og forretning?
Veelg tre overskrifter - fed skrift i figuren - i prioriteret raekkefglge. Der er mulighed for at veelge ingen af
disse. (Se videoen “Fra idé til drift” fra Vejlskovgaard)

\ Husk love og gode rad || Styrk idéen | Ingen af disse ||

Ikke sa relevant pt. Men nar man har en idé pa fede-

et e to Ny start vareomradet s& er det vigtigt at kende reglerne pa
9‘:’: . . il disse omrader. Regler som i gvrigt er meget fornuftige.
* Love- U + Delaf en strategi . r0 o o
* Love - fod 5
s irarg - Der har vi faet gode rad fra fodevarestyrelsen. Rad
blandt andet om indretning af lokaler, renggring og
Skaf finansiering Styrk idéen egen kontrol.
+Bank og realkredit +Udvikling af idéen
+Udviklingsmidler +Forretningsmodel
+Crowdfunding FORRETNING *Produktets differentiering e o
Derudover har vi faet rad fra leverandgren af automa-
ten og den tilhgrende pasteuriseringstank.
Lav budget og Kend markedet ) ) ) .
planizg *Kunder Vi har en udfordring omkring transport af de sma
+Udviklingsbudget . Konkur'remer .
Ortshdge -Marketing maengder af ost og flade vi eventuelt lavere en auto-
Beslaty mat til
organisationen )
+Ledelse
+Medarbejdere
«Partnere og netvaerk

Se introduktionen til veerktgjskassen "idé og udvikling", hvis du
vil vide mere om overskrifterne.
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https://youtu.be/n_PASNFRYiE
https://youtu.be/n_PASNFRYiE?t=45s
https://www.youtube.com/channel/UCpezZYQ64ALcQValEyutjLw
https://www.youtube.com/channel/UCpezZYQ64ALcQValEyutjLw
https://www.youtube.com/channel/UCpezZYQ64ALcQValEyutjLw
https://www.youtube.com/playlist?list=PLglIMCQev9Mef20688wd5pAP2V0vwHuIx
https://www.youtube.com/playlist?list=PLglIMCQev9Mef20688wd5pAP2V0vwHuIx

5. Implementering og drift. Hvor ser du udfordringerne og radgivningsbehovet for at f& succes og skabe
vaekst med din idé og forretning?

Veelg tre overskrifter fra kanten af figuren i prioriteret raekkefglge Der er mulighed for at veelge ingen af
disse. (Se videoen "Fra idé til drift” fra Vejlskovgaard)

\ Kunderelationer | Ingen af disse | ] Ingen af disse |
Stalde
ane’ 9 pr, L .
‘\&&“ °""/rz/,0 Hvis vi vil gge vores meaelkesalg til mere end de 100 I.
o $ . . .
< Eraroes st g e °%, om dagen fra maelkeriet, samt have et tilstrackkeligt stort
* Ansastteise Ll jer ravarer
B e e o salg fra en evt. ny automat med salg af fladen og de to
+ Samarbejdspartnere +Pakning o . .
& homes KA 7}% oste fra garden, kunne en PR-indsats veere et skridt.
@ =Y
£ Y
z &
8 abesetnat “Révmemes mangde % Vier meget dbent over for nye tiltag pa markedsfgrings-
g : st r.m i remstil ’a ces g H H H H 2
g i e g siden, selv om vi naturligvis ogsa skal veere loyale over-
o VEKST = . . . . 0
- & for de samarbejdspartnere vi har i dag. Vi far en del

sommerhusgaester p& besgg, ikke mindst, fordi vi har en

o *Testaf prqdukter
% + rodtonsonl Efo:z"""’g pjece liggende pa campingpladser. Vi har haft besgg fra
B Webcgsecwe & stor set hele verden — bl.a. Frankrig, Australien, New
%, medier 5
%, & Zealand og Rusland

Se introduktionen til veerktgjskassen “Implementering og drift”
hvis du vil vide mere om overskrifterne.

6: Yderligere oplysninger. Link til hiemmesider, video m.m.
Vi har facebooksiden Vejlskovgaard Meelkeri.

Jeg er indforstaet med at dele mine erfaringer og viden pa sociale medier, hjiemmesider og i artikler, samt til doku-
mentation af projektet

Jeg er indforstaet med, at billeder og videooptagelse af mig og min virksomhed bliver eksponeret i diverse medier

Jeg er indforstaet med, at jeg ikke modtager betaling for mine bidrag til projektet ved videregivelse af erfaringer,
videooptagelser mv. som ngevnt ovenfor, og at SEGES har ret til at anvende materialet vederlagsfrit til videnformid-
ling, uanset form

Jeg er indforstaet med, at eventulle aftaler med og honoreringer af radgiverne jeg benytter i projektet, sker af SEGES
Jeg kan deltage i Lgvens Hule d. 31. marts pd SEGES, Agro Food Park, Aarhus N, hvis jeg bliver en af de udvalgte
Jeg kan deltage i Kick-off magdet "Tank op og leeg ruten mod vaekst” d.5. april paA SEGES, Agro Food Park, Aarhus N

ooogoog o oo

Jeg kan deltage i Lgvens Hule 2 pd SEGES, Agro Food Park, Aarhus N i november 2016

Navn: Navn e-mail: E-mail.

Adresse: Adresse. Telefon:  Telefon.
Indsendes senest d.14. marts til dom@seges.dk. Skriv "Levens hule” i emnefeltet.

Du er velkommen til at vedlaegge yderligere materiale.

Har du spgrgsmal er du velkommen til at kontakte

Projektleder Dorte Marcussen
E: dom@seges.dk D. 87405596 M 3092 1761
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https://youtu.be/n_PASNFRYiE?t=3m17s
https://www.facebook.com/Vejlskovgaard-Mælkeri-406856039473964/
mailto:dom@seges.dk
mailto:dom@seges.dk
https://www.youtube.com/playlist?list=PLglIMCQev9Mef20688wd5pAP2V0vwHuIx
https://www.youtube.com/playlist?list=PLglIMCQev9Mef20688wd5pAP2V0vwHuIx

